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Перечень тем курсовых работ
1. Маркетинговые исследования как основа для принятия управленческих решений в условиях рынка.
1. Инструменты интернет-маркетинга в продвижении компании
1. Оценка результативности маркетинга в социальных медиа на основе применения методов маркетинговых исследований
1. Маркетинговые исследования инструментов и эффективности стратегий продвижения конкурентов в социальных медиа.
1. Маркетинговое исследование потребителей на рынке товаров/услуг
1. Проведение маркетинговых исследований для управления конкурентоспособностью компании на рынке В2В
1. Методика проведения и маркетинговое исследование (на примере конкретного рынка).
1. Маркетинговые исследования удовлетворенности клиентов на рынке
1. Маркетинговые исследования, как основа развития бренда организации
1. Маркетинговое исследование восприятия бренда организации
1. Маркетинговые исследования для разработки товарной политики организации
1. Маркетинговые исследования для разработки сбытовой политики организации
1. Маркетинговые исследования для разработки ценовой политики организации
1. Маркетинговые исследования для разработки коммуникационной политики организации
1. Применение факторного и кластерного анализа для сегментации рынка на примере…
1. Статистические методы, применяемые в изучении поведенческой реакции покупателей в маркетинге. 
1. Метод ситуационного анализа в маркетинговых исследованиях.
1. Особенности маркетинговых исследований на международных рынках.
1. Маркетинговое исследование конкурентов и возможности завоевания преимуществ в конкурентной борьбе. 
1. Маркетинговые информационные системы и системы поддержки маркетинговых решений.
1. Экспериментальные маркетинговые исследования.
1. Исследование результативности коммуникационной политики организации
1. Исследование эффективности маркетинговых коммуникаций
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