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	Тема
	Наименование темы
	

	Тема 1.
	Понятие креативности. Сущность и определение креативного управления
(менеджмента).
	

	Тема 2.
	Инновационный, креативный и эвристический менеджмент: взаимодействие и
отличие.
	

	Тема 3.
	Стадии инновационного процесса, классификация инноваций и их характеристики.
	

	Тема 4.
	Общее представление об обобщённой стратегии эффективного мышления и
поведения.
	

	Тема 5.
	Нелинейные принципы и методы управления как условие обеспечение адекватности
управления в нелинейных системах и средах.
	

	Тема 6.
	Системная креативность как базовый параметр обеспечения ресурсонесущих
отношений в бизнес-процессах.
	

	Тема 7.
	Системно-креативный менеджмент. Базовая логика креативности. Применение
системного подхода для решения поставленных задач в управлении
клиентоориентированными организациями.
	

	Тема 8.
	Передовые креативные методы управления. Ответственность за креативные
управленческие решения в условиях различных мнений и в рамках своей
профессиональной компетенции.
	

	Тема 9.
	Схема управления креативностью в процессе решения управленческих проблем.
	

	Тема 10.
	Управление индивидуальной и командной креативностью-основной инструмент
получения эффективных управленческих решений (ЭУР) при построении отношения
с окружающими людьми, с коллегами.
	

	Тема 11.
	Управление индивидуальной креативностью: схема управления процессом
креативности.
	

	Тема 12.
	Управление командной креативностью: типы команд, командные роли. Управление
творческим процессом в организации.
	





	Тема 13.
	Целесообразность применения креативного менеджмента в современных условиях
рыночных изменений. Передовой отечественный и зарубежный  креативный опыт в
области производства аналогичной продукции.
	

	Тема 14.
	Креативный процесс: понятие и этапы. Создание условий для эффективной работы
креативщика. Система мотивации в креативных клиентоориентированных
организациях.
	

	Тема 15.
	Задачи КМ при управлении творческими процессами в научно-техническом
творчестве  НТТ (в производственных, конструкторских и технологических отделах).
	

	Тема 16.
	Роль и значение КМ в организации работы маркетинговой службы. КМ в процессе
создания рекламы. Креативный подход в паблик рилейшнз (ПР).
	

	Тема 17.
	Проблемы менеджмента организации, требующие применения креативного подхода.
Креативный менеджмент в системе самоменеджмента руководителя.
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	8. Профессиональное обучение  креативности персонала клиентоориентированной организации 

	9. Мотивация персонала клиентоориентированной организации 

	10. Использование Интернет-технологии в при работе с клиентами  клиентоориентированной организации. 

	11. Разделение труда в креативном управлении клиентоориентированной организацией

	12.  Организационные структуры в современном креативном менеджменте и принципы их построения.

	13.   Информация и коммуникации в креативном управлении организацией
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	15. Мотивы, потребности и стимулы в креативном управлении клиентоориентированной организацией

	16. Роль организационной культуры в системе креативного управления

	17. Маркетинг-менеджмент как комплексная программа деятельности клиентоориентированной организации в современных условиях: креативный подход

	18. Управление инновационной и креативной деятельностью клиентоориентрованной организации

	19. Роль управления персоналом в системе креативного управления  клиентоориентированной организацией

	20. Эффективность системы  креативного управления в клиентоориентированной организации

	21. Современные подходы и концепции креативного менеджмента

	22. Организация разработки и принятия креативных управленческих решений в клиентоориентированной организации

	23. Стиль работы  креативного менеджера и управление изменениями в клиентоориентированной организации

	24. Групповая динамика и мотивация в современных клиентоориентированных организациях: креативный подход
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