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	Тема 1.
	Основы маркетинга (ПК-4)
	

	Тема 2.
	Основные направления исследования рынка.  Анализ текущей рыночнойконъюнктуры, особенности конъюнктуры внутреннего и внешнего рынка товаров иуслуг (ПК-4)
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	Разработка рекомендаций по совершенствованию  инструментов  комплексамаркетинга. Формирование предложений по совершенствованию товарной, ценовойполитики, совершенствованию системы сбыта, продаж и продвижения. (ПК-4)
	

	Тема 4.
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	Тема 5.
	 Виды маркетинговых исследований. Основные методы сбора, обработкимаркетинговой информации для проведения маркетингового исследования Выбормаркетинговых инструментов . (ПК-1)
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