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Темы курсовых работ
1. Информационное обеспечение маркетинга на предприятиях институциональных рынков
2. Управленческие решения в маркетинге по формированию оптимального ассортимента
3. Маркетинговое управление поведением потребителей
4. Особенности стратегического маркетинга на предприятиях малого бизнеса
5. Эффективное управление марочным капиталом компании  
6. Маркетинговое управление массовыми коммуникациями 
7. Маркетинговое управление взаимоотношениями с потребителями
8. Особенности управления партнерскими сетями и маркетинговыми каналами на институциональных рынках в условиях интенсивной конкуренции  
9. Разработка и управление интегрированными маркетинговыми коммуникациями 
10. Особенности маркетинговых стратегий роста малых, средних и крупных компаний
11. Особенности маркетингового управления коммуникациями в системе SMM- маркетинга 
12. Специфика управления маркетингом в диверсифицированных компаниях 
13. Особенности маркетингового управления в жилищно-коммунальной сфере 
14. Методология повышения эффективности стратегических решений по позиционированию российских машиностроительных предприятий на зарубежных рынках 
15. Социально-ответственный маркетинг-менеджмент: сравнительный анализ отечественных и зарубежных практик
16. Специфика научно-технического маркетинга на предприятиях институциональных рынков
17. Маркетинговые решения на корпоративном, функциональном и инструментальном уровнях.
18. Инновационные маркетинговые подходы в управлении интегрированными логистическими системами
19. Организация маркетинговой деятельности в механистических структурах управления маркетингом
20. Организация маркетинговой деятельности в органистических структурах управления маркетингом
21. Маркетинг впечатлений в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций
22. Особенности маркетингового стратегического планирования на предприятиях малого бизнеса
23. Инновационные маркетинговые подходы к формированию лояльных потребителей
24. Маркетинговые стратегические решения по обеспечению роста компании
25. Управление процессами формирования и развития бренда на глобальных рынках
26. Система маркетингового аудита на предприятиях институционального рынка
27. Маркетинговое управление конкурентоспособностью компании на институциональных рынках
28. Создание сбалансированной системы маркетинговых показателей на предприятии
29.	Прогнозирование и стратегическое планирование в маркетинговой деятельности предприятий
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