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Перечень тем для курсовых работ по дисциплине «Медиапланирование»

1. Рекламная кампания как технология привлечения клиентов. 
2. Рекламная кампания как технология формирования имиджа организации. 
3. Рекламная кампания как технология повышения уровня информированности. 
4. Разработка и реализация стратегии и тактики предвыборных кампаний. 
5. Продвижение бренда компании технологиями рекламы и PR. 
6. Специальные мероприятия как инструмент формирования положительного имиджа организации. 
7. Специальные мероприятия как инструмент продвижения организации 
8. Формирование бизнес-имиджа территории инструментами PR и рекламы.
9. Веб-сайт как инструмент продвижения организации. 
10. Реклама как инструмент продвижения выставки (организации и т.д.). 
11. Организация и проведение рекламных мероприятий посредством BTL-коммуникаций. 
12. PR-технологии в формировании имиджа организации (повышении лояльности, привлечении клиентов, повышении уровня информированности и т.д.). 
13. Выставка как PR-технология формирования имиджа организации. 
14. Разработка рекламной кампании для сети Интернет. 
15. Продвижение организации в системе социальных сетях. 
16. Медиамикс как основа эффективного планирования масштабной рекламной кампании. 
17. Разработка медиастратегии продвижения организации. 
18. Организация маркетинговых коммуникаций в сети интернет. 
19. Сравнительная характеристика специфики размещения рекламных материалов на телеканалах. 
20. Специфика составления медиаплана для спортивного клуба. 
21. Выбор средств распространения рекламы. 
22. Особенности медиапланирования сферы банковских услуг. 
23. Особенности медиапланирования на телевидении. 
24. Изучение рекламных возможностей радиостанции. 
25. Разработка медиаплана рекламного видеоролика для оператора сотовой связи. 
26. Возможность эффективного охвата выбранной целевой аудитории с мощью телеканала. 
27. Выбор оптимальных средств массовой информации для эффективного информирования об открытии караоке-бара.
28. Медиаплан продвижения на рынок продукции фирмы.
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