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	Система инструментов интернет-маркетинга.
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	Составление стратегии продвижения в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
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[bookmark: _GoBack]Перечень тем курсовых работ
1. Повышение эффективности продаж предприятия на рынке В2B с помощью Интернет-маркетинга
1. Повышение эффективности продаж предприятия на рынке В2С с помощью Интернет-маркетинга
1. Повышение эффективности коммуникационной политики в среде Интернет-маркетинга
1. Повышение конкурентоспособности компании на рынке В2С с помощью Интернет-маркетинга
1. Повышение конкурентоспособности компании на рынке В2В с помощью Интернет-маркетинга
1. Управление маркетинговыми коммуникациями в Интернет
1. Анализ и совершенствование коммуникативной политики предприятия в сети Интернет 
1. Совершенствование рекламной кампании в сети Интернет
1. Цифровые коммуникации как способ продвижения профессионального сообщества
1. Интернет-портал как средство продвижения компании
1. Совершенствование рекламной кампании в сети Интернет
1. Директ-маркетинг как основа продвижения товара 
1. Методы повышения конверсии сайта на рынке B2B 
1. Методы повышения конверсии сайта на рынке B2С
1. Повышение эффективности продаж предприятия на рынке В2B с помощью Интернет-маркетинга
1. Повышение эффективности продаж предприятия на рынке В2С с помощью Интернет-маркетинга
1. Анализ конкурентов в сети Интернет
1. Анализ эффективности контекстной рекламы компании
1. Инструменты продвижения компании в социальных сетях
1. Сайт как инструмент продвижения компании
1. Продвижение услуг в социальных сетях
1. Продвижение товаров в социальных сетях
1. Контент как инструмент маркетинговых коммуникаций в сети интернет
1. Маркетинговые исследования в сети интернет
1. Анализ данных о деятельности компании в сети интернет
1. Email-маркетинг как инструмент продвижения компании
1. Разработка Digital стратегии  
1. Личный бренд и HR стратегия
1. Разработка ценностного предложения и страниц приземления
1. Инструменты поиска точек роста и гипотез монетизации


