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	Дисциплина 
	Яндекс.Директ и продвижение в социальных сетях 

	Направление  подготовки 
	38.03.02 Менеджмент 

	Профиль 
	Интернет-маркетинг 

	Объем дисциплины 
	6 з.е 

	Формы промежуточной аттестации 
	Зачет 

	Кафедра маркетинга и международного менеджмента 

	Краткое содержание дисциплины   

	 Тема
	 Наименование темы

	 Тема 1.
	 Тема 1. Основные понятия продвижения в сети интернет

	 Тема 2.
	 Тема 2. Разработка стратегии продвижения в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

	 Тема 3.
	 Тема 3. Особенности функционирования современных контекстно-медийных рекламных систем

	 Тема 4.
	 Тема 4. Особенности функционирования современных социальных медиа

	 Тема 5.
	 Тема 5. Анализ показателей эффективности продвижения в информационно- телекоммуникационной сети «Интернет»
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