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	Муниципальный маркетинг 

	Направление  подготовки 
	38.04.04 Государственное и муниципальное управление 

	Профиль 
	Государственное управление и местное самоуправление 

	Объем дисциплины 
	5 з.е 

	Формы промежуточной аттестации 
	Зачет 

	Кафедра региональной, муниципальной экономики и управления 

	Краткое содержание дисциплины   

	 Тема
	 Наименование темы

	 Тема 1.
	 Теоретические аспекты муниципального маркетинга, его роль в социально- экономическом развитии муниципального образования и региона

	 Тема 2.
	 Разработка элементов комплекса муниципального маркетинга. Маркетинговая среда. Параметры социально-экономического состояния территории

	 Тема 3.
	 Информационное обеспечение маркетинговой деятельности муниципального образования

	 Тема 4.
	 Маркетинг территорий как инструмент регулирования и социально-экономического развития муниципального образования. Управление имиджем и брендом муниципального образования.

	 Тема 5.
	 Маркетинговый анализ и стратегии развития муниципального образования
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