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Тема Наименование темы 

 

Тема 1. 
Эволюция маркетинга (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, 
ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 2. 
Виды спроса и маркетинга (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 
2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 3. 
Основы маркетингового исследования (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, 
ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 4. 
Маркетинговый инструментарий (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, ПК 
2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 5. 
Анализ маркетинговой информации для принятия управленческих решений. (ОК 01, 
ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 6. 
Товарные рынки, конъюнктура рынка. (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, 
ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 7. 
Сегментирование (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, 

ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 8. 
Позиционирование (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 
3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 9. 
Товарная политика в системе маркетинга (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 
2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 10. 
Ценообразование в системе маркетинга (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 
2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 11. 
Распределительная политика в системе маркетинга (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 

2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 12. 
Коммуникационная политика в системе маркетинга (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 
2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 13. 
Принципы организации маркетинга (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, 
ПК 2.7, ПК 2.8, ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 

 

Тема 14. 
Стратегии маркетинга (ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 05, ПК 2.5, ПК 2.6, ПК 2.7, ПК 2.8, 
ЛР 3, ЛР 4, ЛР 10, ЛР 14) 
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